


Palabras difuntas. 
�Información inútil.� 
 

Un documento sobre 
�cosas que ya han 
pasado�. 



Un análisis sobre 
cosas que ya han 
ocurrido y que no 
determinan lo que 
va a ocurrir.

5 MINS DE LECTURA y toda una vida por delante.

Lee y
Descansa  
�en Paz 





La atención

al detalle...

...vs. 

sus antónimos.



Atención al detalle
Poner el ojo en 
pequeñas cosas, 
comportamientos, que 
definan una 
personalidad de 
marca. 


Antónimos

Llámalo fuego 
artificial, efecto wow, 

viral. 



Una entrada 
espectacular.



 Cualquier cosa 
grande que brille 

mucho y que luzca 
poco una vez sigues 

rascando.



Gran alcance

Lanzamiento masivo


Alta frecuencia



Lo pequeño

El detalle

Las sorpresas



Era de la -saturación:



Aparecen las redes sociales y 
se comienza a producir 
contenidos de forma masiva.



Más contenido, mejor. 



Era de la saturación: 



Comienza el exceso de 
contenido. El algoritmo   
empieza a tomar partido. 



Mejor contenido, mejor. 




Era de la saturación:



El Algoritmo decide que para 
que funcione mejor le tienes 
que pagar a su creador. 



Mejor contenido, mejor. 




Era de saturación:



Copia y cambio de formatos y 
reglas del juego constantes 
para seguir explotando a los 
usuarios. Si quieres 
resultados, sigue el juego. 



Más contenido, mejor. 



Era de              IA: 



Open AI, Stable Diffusion, 
Midjourney, Soundraw. Ya te 
lo hace IA. 



Ni más, ni menos. Paréntesis 
para probar.  



¿Cómo saber si este 
RIPORT no lo ha 
hecho una IA?



Era de la      -saturación: 



Tanto contenido empieza a 
molestar. Se buscan espacios 
privados que cuiden la 
experiencia y el detalle. 



Más contenido, mejor. Pero en 
privado y solo para unos 
pocos.




Huir de lo estándar.



Desafiar el 

status quo.



Escapar de la rutina.



Salir de la zona de 
confort.



Pensar fuera de la 
caja.



Cómo                de lo 
estándar, de los 
lugares comunes que 
proponen las 
tendencias:






 Fíjate en los pequeños 

espacios, donde solo el 
1% miraría. ¿Cómo 
podrías aprovecharlos?



Parte de tu propio 
lenguaje. ¿Cuáles son 
los filtros que hacen 
que una marca sea esa 
y no otra?



Originalidad y 
Sofisticación. ¿Qué 
más ángulos podrías 
darle a tu idea?¿Cómo 
podría ser menos 
evidente?









O sí.

El resultado no será 
ni la primera, ni la 
segunda, ni la décima 
idea. 






Puesto que estos modelos son 
genéricos, serán elementos 
como los detalles, los 
contextos específicos, las 
rarezas o la sofisticación de los 
argumentos los que harán que 
nuestro contenido pase el 
filtro y sea percibido como 
humano.
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Repetición de códigos  
Como BZRP, que siempre repite la 
misma nomenclatura para sus 
canciones o Eme de Amores, que 
se subtitula en “andaluz”.



Minimo detalle viable 
Dos ejemplos de cómo un  mínimo 
detalle puede ser capaz de 
multiplicar el significado de lo que 
las palabras dicen.



En el nicho brilla doble
El profesor de matemáticas que 
decidió subir sus tutoriales a 
Pornhub, o  Period creando status 
para Slack. En un canal donde no 
se te espera, tu comunicación 
brilla doble.



David contra Goliath
Lite creó una url que se tardaba 
en escribir lo mismo que duraba el 
anuncio de su competencia en la 
Superbowl para evitar que los 
espectadores le prestaran 
atención.



El easter egg
Encontrar una referencia a 
Chiquito en un Lorem Ipsum; que 
al meter tu cumpleaños en un 
puente legal te diga tu horóscopo; 
o el clásico Run, Dino, Run, que te 
aparece en Google cuando no 
tienes conexión. 



Si has llegado hasta 
aquí, Cosas y Casos 
es para ti.

OK, ME SUSCRIBO

publicidad

https://cosasycasos.socialmood.com/


y

generan


diferenciación



Podemos hacer 
todos los fuegos 
artificiales que 
queramos 

pero en lo que a 
comunidades se 
refiere vamos a 
conseguir más 

desde los pequeños 
detalles y desde la 

coherencia que 
desde los efectos 

WOW
 (aunque sean espectaculares).



Desde los c0d1g05_

propios:

´



reiteración:

reiteración:
reiteración:

Desde la reiteración:



Desde el 
reconocimiento


y sentimiento de

pertenencia:



N

N
N

NNN

etflix trabaja toda 
la experiencia con el 
usuario de una 
forma coherente, 
buscando la 
repetició  y 
reiteració  de sus 
códigos para generar 
comu idad.



¿Cómo lo puedes 
hacer tú?



El

Más

Allá

EASTER EGGS



Los huevos de pascua son 
detalles ocultos, mensajes o 
características, esperando a 
ser descubiertos. 



Parten de la intención de 
sorprender solo a unos pocos 
y jugar con efecto que 
provoca la sensación de 
haber descubierto algo que el 
resto no. Algo escondido.


     Un Easter Egg es este texto que solo se ve 
con un brillo de pantalla de móvil concreto.

El Más Allá

¿Khé?



El Más Allá

     Un Easter Egg es este texto que solo se ve 
con un brillo de pantalla de móvil concreto.

Maldita sea,

qué cab*****

Sin embargo, ese secretismo 
en muchos casos acaba 
convirtiéndose en un secreto 
a voces al desvelarse de 
manera pública en los medios.

 

¿A favor o en contra de eso? 
No sabemos. 



Es una lucha entre el impacto 
superficial y ruidoso vs. 
impacto duradero pero 
limitado.



Atención

spoiler

A partir de aquí sigue una 
buena lista de Easter Eggs 
desvelados. 



Tú decides si seguir adelante. 



Alexa y Siri
Las reinas de los Easter Eggs, tanto, 
que se ha convertido casi en un 
juego popular buscarlos. 

EASTER

EGGS



Derwent Valley
La mejor placa de todo 
Tasmania. Y posiblemente del 
mundo, también. Un huevito de 
Pascua parte de su campaña 
de turismo.

EASTER

EGGS



Google Maps PacMan
Hubo un tiempo en el que si 
encontrabas el icono de PacMan en 
Google Maps podías convertir 
cualquier mapa en el juego del 
comecocos.

EASTER

EGGS



Synthwave Boy
Espera, espera, espera... ¿Por 
qué hay una ventana azul en el 
fondo?

EASTER

EGGS



Etiquetas juguetonasEtiquetas juguetonas
Que te animan a que cuando no las 
uses más las revendas (Salvos es una 
tienda de ropa vintage australiana) o 
que la camiseta no sea lo único que 
te preocupes en lavar.

EASTER

EGGS



Secret Doge

EASTER

EGGS



Va, esta es fácil. Entra y pasa el 
ratón por encima del erizo.

El Easter Egg de 
Wikipedia

EASTER

EGGS



La

visión



Existen marcas que 
tienen muchísimos 
recursos y medios 
para convertirse en 
tendencia o, al 
menos, retar la 
norma y salir 
fortalecidos.







 

Cuando apuestas 
por un discurso 

diferencial, 
consigues adeptos; 
cuando sigues a los 

demás, eres uno 
más.



Esta no es más que 
nuestra visión de las 
cosas. Visiones hay 
muchas. 



Buscamos personas 
(y marcas) que vean 
las cosas diferente. 
Si es así, hablemos. 



Y ya que llegaste 

hasta aquí, sigue la 
conversación en 
Cosas y Casos.

OK, ME SUSCRIBO

mailto:hola@socialmood.com
https://cosasycasos.socialmood.com/
https://cosasycasos.socialmood.com/



